
52  Tendencias

Un singular monólogo que analiza en profundidad y con un humor destacable las eter-

nas diferencias y malentendidos entre hombres y mujeres. Partiendo del cavernícola 

–cazador por naturaleza– y su mujer –recolectora por intuición–, el guión desprende 

una serie de diferencias elocuentes y perspicaces. “El cavernícola” es un show que 

hace reír hasta las lágrimas a un público que, durante más de una hora, sigue al pie 

de la letra una enumeración interminable de ocurrencias su-

perlativas. Diferencias entre ambos géneros, inad-

vertidas para el común de los mortales, se vuelven 

aquí tan evidentes que hacen virar naturalmente 

nuestra percepción del sexo opuesto. 

Mientras “El cavernícola” ha deleitado a audiencias al-

rededor del mundo (actualmente se presenta en 35 paí-

ses y ha logrado vender más de un millón de entradas), 

hoy se encuentra de gira nacional por el interior del país. 

También se acerca a eventos particulares y empresariales 

para llenar de carcajadas un ambiente festivo y devolver 

a las distintas audiencias su fortaleza y energía. 

www.cavernicolargentino.com.ar |/ prensa@pipaproduce.com.ar

Re-creativo

Argentina, según 
Medrano
Durante más de treinta años, el dibujante 

Luis J. Medrano construyó una obra pro-

lífica, abierta y siempre actual. Hay en ella 

un mundo tan amplio de registros sociales, 

culturales, políticos y geográficos como di-

fícilmente se encuentre en otro artista grá-

fico argentino. Sus hijos se encargaron de 

editar un libro de lujo, que privilegia en sus 

páginas los comentarios de Rep y Kartun, 

entre otros, y el despliegue de las imáge-

nes. En la próxima edición, leé la entrevista 

a los hijos de Medrano.

www.luisjmedrano.com

Precio: $190

La paz está bajo agua
Kuroshio Sea es el segundo acuario más gran-

de del mundo. Instalado en Okinawa, Japón, 

tiene 7500 m3 de agua y un panel de cristal de 

22 metros, que permite una espectacular vis-

ta de las manta rayas, los tiburones y las otras 

especies que por allí circulan. Jon Rawlison 

compartió en Vimeo.com una hipnótica filma-

ción que dura menos de cinco minutos y que 

permite disfrutar casi como si estuviésemos 

allí. La belleza de las imágenes y la adecuada 

elección de la canción Please, don´t go (Barce-

lona) para acompañarlas lo convierten en un 

video perfecto para serenar el alma.

www.vimeo.com/5606758

El retorno de los vinilos 
Que Gustavo Cerati, Miranda y los Fabulosos 

Cadillacs, con Fuerza natural, Miranda es im-

posible! y La luz del ritmo respectivamente, 

hayan apostado al vinilo como formato al-

ternativo indica que esta tendencia llegó 

para quedarse.

Zivals, la reconocida librería, también se sumó 

a la movida desde que, vía Warner,  importó 

un stock de vinilos con más de 80 

títulos. Se trata de reedi-

ciones de clásicos (180 gr)  

del pop, el rock y el jazz, 

entre los que figuran Van 

Morrison, Herbie Hancock, 

Madonna y Prince. Los pre-

cios arrancan en $160.

 

Costumbres cavernícolas

M ú s i c a

T extos     :  P ilar     santill       á n  y  rosario        lanusse     

V i d e o

E s p e c t á c u l o

L i b r o


